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Dobry dizajn

moze byc¢ ,przyziemny”

CZYLI RZECZ O PROJEKTOWANIU SKARPETEK

Wywiad z przedstawicielkami firmy Krebo:
KAMILA KWIATKOWSKA - Dyrektorem
Handlowym, MAJA ZABORNIAK-SOKAL - Sales
Managerem, KATARZYNA KWATER - Graficzka
oraz KAROLINA GRZEGORZKO z dziatu sprzedazy

Aleksandra Tarczydto: Krebo to krakowskie przedsiebiorstwo
z ponad 20. letnig tradycja w branzy skarpet. Niedawno wprowa-
dziliscie wiasne, autorskie kolekcje — bardzo kolorowe i nowocze-
sne — skad wziat sie taki pomyst?

B Kamila Kwiatkowska: Chcielismy stworzy¢ produkt dla kogos,
kto czuje w sobie odrobine szaleristwa i stawia na odwazne dodat-
ki. Nasze wzory sa zaréwno dla tych, ktérzy cenig swobode w mo-
dzie, jak i tych pracujacych w korporacjach, ktérzy na co dzierh mu-
szg ubierac sie elegancko. Kolorowe skarpetki to taki akt przekory,
~mrugniecie okiem”.

B Katarzyna Kwater: Wtasne kolekcje to takze mozliwos$¢ dania
upustu naszym artystycznym emocjom, ktére kumuluja sie pod-
czas tworzenia zamoéwien dla klientéw zewnetrznych - wtedy
w wiekszosci przypadkéw opieramy sie na gotowych formularzach
zamowien, pole manewru nie jest duze, ostateczng decyzje doty-
czacq dizajnu podejmuje zamawiajacy. W przypadku wiasnych ko-
lekcji sami o wszystkim decydujemy — piksel po pikselu.
Wtasnie — ,decydujemy” - ile 0séb jest zaangazowanych w two-
rzenie kolekgji?
B Karolina Grzegdrzko: W zasadzie wszystko robimy razem,
spotykamy sie w sali konferencyjnej przy duzym stole i dyskutuje-
my, niezawodna jest metoda ,burzy mézgoéw”. W ten sposéb de-
cydujemy nie tylko o wzorach, ale tez o kolorach, czesto zdania sg
podzielone - cenny jest punkt widzenia kazdej osoby.
llu pracownikéw zatrudnia Krebo, jak duzo os6b zaangazowanych
jest w proces projektowania?
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B Kamila Kwiatkowska: Zatrudniamy okoto 80 oséb, w tym
trzech grafikéw. Nasze zaktady mieszczg sie w Krakowie, tworzy-
my polskie produkty, z najlepszej jakosci bawetny czesanej.

B Katarzyna Kwater: Oprécz dizajnu niezmiernie wazne jest tak-
ze praktyczne podejscie i sposéb wykonania. Zanim wprowadzi-
my jaki$ wzér do masowej produkgji tworzone jest nawet kilkana-
Scie egzemplarzy testowych. Duza role w procesie produkcji ma
zwtaszcza nasz doswiadczony Kierownik Produkgji, ktéry juz do
perfekcji zna mozliwosci maszyn, doradza jak tworzy¢ projekty.
Czy trzeba miec¢ konkretne wyksztatcenie, zeby projektowac skar-
petki?

B Katarzyna Kwater: Przede wszystkim trzeba by¢ otwartym
i kreatywnym. Przygotowanie teoretyczne to sprawa drugorzedna.
Czy stosowane sg w Waszej firmie jakie$ rozwigzania innowacyjne?
B Kamila Kwiatkowska: W kwestii maszyn - trudno o takich moé-
wi¢. Innowacyjne za to moga by¢ przedze stosowane do wyrobu
skarpetek — mowa juz nie tylko o przedzach réznych koloréw — ma-
towych, potyskliwych, neonowych, ale tez np. o przedzach anty-
bakteryjnych do skarpetek dla sportowcéw (w trakcie uzytkowa-
nia uwalniaja one antybakteryjne jony srebra).

Obecnie w Waszym sklepie mozna zobaczy¢ 4 kolekcje — dziecieca,
gdzie korzystacie z licencji Disney’a oraz trzy dla dorostych - z au-
torskimi wzorami. Skad czerpiecie pomysty podczas projektowa-
nia?

B Katarzyna Kwater: Inspiracje czerpiemy z tego, co nas otacza,
na spotkania kreatywne przynosimy zdjecia, grafiki.

B Kamila Kwiatkowska: Trzymamy tez reke na pulsie jesli cho-
dzi o panujace trendy - to wazne, zeby nasz produkt byt nowocze-
sny i na czasie. Wreszcie nastaty czasy gdy skarpetki nie musza by¢
szare, nudne, ze znienawidzonego prezentu pod choinke awanso-
waty na ten sprawiajacy wiele radosci.

Przyznaje, ze mi osobiscie najbardziej podoba sie dizajn kolekgji
,Toucan in the city”. Dlaczego akurat ten ptak?

B Kamila Kwiatkowska: Elegancki ptak z wielobarwnym dzio-
bem - troche jak przedstawiciele naszej grupy docelowej - ele-
ganckie ubranie, ale nie brakuje tez elementéw kolorowych. Musi
by¢ radosnie, to takze nawigzanie do miejskiej dzungli.

Ktory wzér najczesciej wybieraja klienci?

B Maja Zaborniak-Sokal: Najwiekszg popularnoscig cieszg sie
skarpetki z wzorem drinka z wczesniej wymienionej kolekgji, wie-

le 0s6b zwraca tez uwage na skarpety ,Neony na melanzu”. W tym
drugim wypadku to takze zastuga gry stéw w nazwie (melanz - do-
bra impreza, ale tez rodzaj dwukolorowej przedzy - przyp. red.).
lle trwa proces powstawania kolekgji?
B Maja Zaborniak-Sokal: 3 kolekcje, ktére mozna obecnie ku-
pi¢ za posrednictwem strony internetowej sklep.krebo.com.pl,
to nasze pierwsze witasne kolekcje. Wreszcie mozemy postawi¢
na wiasny dizajn, a od momentu podjecia decyzji ,tak, robimy”
do momentu umieszczenia produktéw w sklepie internetowym
(utworzonym specjalnie do sprzedazy produktéw autorskich) mi-
neto okoto 10-12 miesiecy. Kolejna kolekcja wychodzi na jesien
2015, w najblizszym czasie rozszerzamy takze kolekcje ,Toucan in
the City” o stopki. Kazda kolekcja jest oferta limitowana — konkret-
ny wzér jest wytwarzany tylko w kilkudziesieciu egzemplarzach.
B Kamila Kwiatkowska: Warto podkresli¢, ze wszystko robimy
sami - jestesmy przez to pewni zaréwno jakosci produktéw, jak
i poszanowania praw pracownikow.
B Katarzyna Kwater: Przyktadamy wage do detali - designer-
skie etykiety, estetyczne koperty do wysyiki, prawdziwe pieczat-
ki zlogo.
W jaka strone planujecie dalszy rozwéj?
B Karolina Grzegorzko: Ostatnio mieliSmy bardzo ciekawe za-
mowienie — para mtoda zamoéwita skarpetki dla gosci weselnych
i whasnie w tym kierunku chcemy i$¢ — zamoéwien personalizowa-
nych.
B Maja Zaborniak-Sokal: Juz niedtugo takie bardzo osobiste
zamowienia bedzie mozna u nas zrealizowa¢, to zdecydowana
nowos¢ na rynku — rajtki z data urodzenia dziecka, czy skarpet-
ki zimieniem.
Podsumowujac jednym stowem - jakie sg Wasze skarpetki?
B Kamila Kwiatkowska: Polskie. Matki moga ufa¢, ze s bez-
pieczne i wygodne dla dzieci.
B Katarzyna Kwater: Unikatowe.
B Karolina Grzegorzko: Dobrej jakosci.
B Maja Zaborniak-Sokal: Po prostu - najlepsze!
Wywiad przeprowadzita:
ALEKSANDRA TARCZYDLO
studentka kierunku Gospodarka i Administracja Publiczna
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie



